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Gesellschafterin von DOMI sense

Lisa, in eurem Unternehmen kreiert und ver-
marktet ihr unter anderem personalisierte
Diifte. Was genau ist euer Geschaftsmodell
und wie funktioniert es?

Lisa Kriegler:

DOMI sense ist ein Duftmarketingunternehmen mit
Herzblut. Wir vermarkten Raumdufte und Duftma-
schinen (Diffusoren) und schaffen so eine Wohlfthlat-

mosphare fur Unternehmen. Wir haben rund 40 ver-
schiedene Dfte, die auf nattrlichen Aromen basieren
und den hdchsten Standards entsprechen. Das Be-
sondere ist, dass Firmen an uns herantreten kénnen,
um einen individuellen Duft zu bekommen, der ganz
genau auf sie abgestimmt ist. Stil, Farben, Materialien,
Licht etc. geben die Maglichkeit, eine Marke in Szene
zu setzen, um auch lange im Gedachtnis der Kund-
schaft zu bleiben. Lange Zeit wurde in der Kommuni-
kation der Riechreiz nicht bertcksichtigt,

DOMI SENSE STEHT FUR
DUFTMARKETING ,,MADE IN AUSTRIA*
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dabei ist es der einzige Sinn, der direkt mit dem Ge-
dachtnis verbunden ist und unbewusst gesteuert
wird. Wir riechen zum Beispiel leichten Zimtgeruch
und assoziieren damit sofort Weihnachten.

Auf diese Art kbnnen durch Dufte Emotionen zielge-
richtet gelenkt werden. So ist es wenig verwunder-
lich, dass in vielen Studien die umsatzsteigernde Wir-
kung von Duftmarketing-MaBnahmen nachgewiesen
wurde. Bei unseren DUften ist es uns auBerdem wich-
tig auf Qualitat hochsten Wert zu legen — so sind alle
Aromen natUrlich und IFRA zertifiziert, das ist quasi
der Oskar in der Welt des Duftes.

Wie entstand die Idee, personalisierte Diifte
zu vermarkten?

Lisa Kriegler:

Es begann im Urlaub, als mein Mann und ich in
ein Hotel kamen und uns von erster Sekunde an
entspannt und wohlgefUhlt haben. Wir haben dann
darUber nachgedacht, woran das liegen konnte
und stellten fest: es muss der angenehme Geruch
gewesen sein. Als unser Freund und Mitgesell-
schafter, Gero Stapelfeldt, eines Tages schlieB-
lich mit der Idee ein Duftmarketingunternehmen
zu grunden auf uns zukam, waren wir sofort be-
geistert und so begann die spannende Reise von
DOMI sense.

Was ist fiir dich das Spannende am Prozess
einer Duftentwicklung?

Lisa Kriegler:

Jeder Entstehungsprozess beginnt damit, dass
wir das Unternehmen, die Marke, das Produkt und
natUrlich die Persdnlichkeiten, die dahinterstecken,

kennenlernen, denn darauf soll schlussendlich

der Duft abgestimmt werden. Danach tasten wir
uns mit einzelnen Inhaltsstoffen gemeinsam Schritt
fGr Schritt voran. Wenn wir uns Uber die Duft-
richtung einig sind, folgt das Feintuning bis bei-
de Seiten der Meinung sind, das Ziel ist mit dem
neu kreierten Aroma erreicht. FUr mich ist dabei
unglaublich spannend, die Personlichkeiten hin-
ter einem Unternehmen kennenzulernen und das
Schonste ist dann, wenn wir flir den Kunden den
fur sein Unternehmen passenden Duft prasentieren
kénnen und dieser seinen Duft-Glicksmoment hat.

Welche Aromen sollte ein Wohlfiihl-Duft
beinhalten?

Lisa Kriegler:

Das kommt ganz darauf an, wie man Wohlfuhlen
definiert. Wenn wir es mit beruhigend und ent-
spannend gleichsetzen, so wirde ich einen hol-
zigen, warmen oder einen blumigen und weichen
Ton wahlen. AuBerdem mussen bei der Auswahl
des passenden Aromas verschiedene Aspekte
wie Umgebung, Zielgruppe aber auch Thema be-
rlcksichtigt werden.

Mit welchen Diiften umgibst du dich persén-
lich gerne?

Lisa Kriegler:

Das kommt ganz auf meine Stimmung an. Tenden-
ziell mag ich holzig-wlrzige Aromen sehr gerne,
die meine Personlichkeit unterstreichen. Ich finde
es groBartig, wenn ein Duft sich nach und nach
entfaltet und man wie bei einem guten Cocktail
die einzelnen Ingredienzien wahrnimmt ohne, dass
der Duft aufdringlich wirkt.
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: , n sich Mensch
visuellen We chen aufgrund der Reizil
oder B”daﬂir:wbaL‘J[E)g verschlieBen? Wenn Uberdii]eelzuberﬂuwng aller
verlieren? Selbst ”e? auf groBen Screens in der S”tslgnale Plakate
weise erfolgrei aufpoppende Display Ad adt an Wirkung

olgreich ignoriert werden? s am Smartphone teil-

gfnl_';'jls:’ung ist Duftmarketing.
uft bleibt im Gedachtnis verankert

_GERUCHE BLEIBEN
{BER JAHRE HINWEG -—

- |V GEDACHTNIS.

Neue Studien zeigen, dass puftreize ohne
Umwege im Gehirn landen. Geriiche werden

direkt iiber eine Nervenbahn Zu Amygdala und
Hippocampus geleitet, die Erlebnisse speichert

e sind. Beide Areale ‘

|

|

und zustandig fiir Gefihl
\¥ gehoren zum limbischen System, das eine
\ bedeutende Rolle fiir das Gedachtnis und das

kontextuelle Erinnern spielt.
Mag man Bilder, Namen und
sogar Melodien vergessen,
so bleibt einem der Duft

in Erinnerung.
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DUFT INSPIRIERT. ERFREUT. BERUHIGT.
UND SORGT DAFUR, DASS MENSCHEN DORT
VERWEILEN, WO ES BESONDERS GUT RIECHT.

Eine Vielzahl an Studien belegen, dass Dufte eine bedeutende
olfaktorische Macht Uber das Geschéftsergebnis eines Unterneh-
mens haben. Einzigartige Dufte pragen den Wiedererkennungs-
wert Ihrer Marke. Setzen Sie Difte gezielt ein um den Aufenthalt
Ihrer Kunden zum Erlebnis zu machen und so auf eine neue Ebe-
ne des Genusses zu heben. Professionelle DOMI sense Diffusoren
fur Ihre speziellen Anforderungen und Einsatzgebiete wie Lobbys,
Restaurants und Gastezimmer, helfen Ihnen dabei.

Wie wahlen Sie den richtigen Duft aus? Welcher Duft ruft die pas-
sende Stimmung hervor und untermalt Ihre Markenidentitat, Ihr
Produkt und Ihr Unternehmen?

Dafiir sind wir, DOMI sense, lhre Duftmarketingspezialis-
ten, fiir Sie da. Wir sorgen mit unserer innovativen Tech-
nologie und einzigartigen, reinen Duftessenzen fiir lhren
professionellen Auftritt.

Wir beraten Sie bei der Auswahl des Duftes, planen mit Innen die
richtige Platzierung der Aromadiffusoren und bieten |hnen daru-
ber hinaus verschiedene attraktive Preispackages an.

| UBER DUFT




Wir erinnern uns viel intensiver an das
was wir riechen, als an das was wir se-
hen oder horen, bestatigen Branding Ex-
perten.

Mit unserem speziell fur Ihre Anforderun-
gen kreierten Signature Duft erschaffen
Sie ein sinnliches, unvergessliches Erleb-
nis fur Ihre Kunden und Gaste. lhr indivi-
dueller DOMI sense Signature Duft wird
mit passenden DOMI sense Diffusoren
bequem in allen Raumen verteilt.

Auch lhre Mitarbeiter profitieren dank

der angenehmeren Atmosphare, die sich

motivationssteigernd auswirki. JE “Ac“ BERE‘GH
MUSS DER RICHTIGE DUFT

Fiihlen sich lhre Kunden und Géaste DET \NERDE“:

richtig wohl, dann nehmen sie lhren A“GEWE“

exklusiven Duft auch gerne mit nach p
Hause. Dafiir haben wir ein beson- ‘ . Gefiihl von pynamik und N\ot!
ders attraktives Reseller Angebot Ein Ge h leitet pereits ein herzli

yation im Ein-
ches Willkommen

it h c te Duft 8 shereic - rspiiren. Im
Q:engeft:llt- Yy gange_m das Kunden & Gas_te sofolrtt“"teanrpegende
‘{eStauranthereich smddapp‘:;,l‘npfehlenswer’(.
sitionen beson ers emp
Duftkompo hrsumen punkten erfrischende ,
In Waschr h sehnt man

i u im Spa-Bereic
z“m'si:tl:i?(::r:::rz:;e ?\ach Entspannung.
S Dies in einem Duftkor_\zept /
beriicksichtigend, verspnch‘t auc
den Unternehmenserfo g.
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INZIGARTIGE
ISSE FUR

" ZUFRIEDENHEIT,
s, L . ENTSPANNUNG

" & & MOTIVATION
EIHREM TEAM,
IHREN KUNDEN
UND GASTEN.
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DS 1 CONNECT

inkl. Wandhalterung

Hohe: 29,4 cm, Breite: 35,6 cm, Tiefe: 10,2 cm
Gewicht: 7,34 kg

Elektroanschluss: 12,6 V, Leistungsaufnahme: 7 W
Material: Eloxiertes Aluminium

Farben: Weif3, Schwarz

JOM

VAN

4 ®
TUVRheinland
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Unsere Duftmarketingspezialisten beraten Sie, welches Modell un-
serer Diffusoren fur welchen Bereich besonders gut geeignet ist.
Dabei werden verschiedene Faktoren bertcksichtigt:

e architektonische Gestaltung des Raumes

e Farben und Texturen

e ob Turen und Fenster gedffnet oder geschlossen sind und ob
sich der gewahlte Duft mit den AuBenaromen vermischen soll

oder nicht
Ds SMAI-I- Ein guter Duft wertet die im Raum befindlichen Stoffe und Materia-
inkl. Wandhalterung lien auf. Domi sense Aromen formen den Raum und werden
Hohe: 18.5 cmiEicic . Ticic: Bl B eins mit ihm. Die beste Voraussetzung Gasten und Mitarbeitern

eine ausgezeichnete Wohlfuhlatmosphére zu bieten & so mehr

Sewicht: SS( Aufmerksamkeit zu schaffen.

Elektroanschluss: 12 V, Leistungsaufnahme: § W
Material: Kunststoff
Farbe: Schwarz

e

||.= =
i

Bitte QR Code scannen-oder im Google Store

oder im App Store nach ,DOMI sense” suchen.

| DIFFUSOREN
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Unsere Diffusoren sind effizient und smart mit einzigartiger
Technologie, die einen wirtschaftlichen sowie gewinnbrin-
genden Einsatz gewahrleistet.

Das Design besticht durch seine Anpassungsfahigkeit, sowie
durch eine sehr einfache Handhabung. Die Technik dahinter, Kalt-
verdunstung von 100% reinen Duftkompositionen, gewahrt eine
ganz natUrliche Verbreitung. Die mikrokleinen Geruchspartikel
sind so leicht, dass sie sich mit DOMI sense Diffussoren optimal
in der Luft verteilen.

DOMI sense Diffusoren

sind vollautomatisch und programmierbar
verfugen Uber eine kinderleichte Regulierung der Duftstarke
beduften bis zu 400m? Raumflache
haben Made-in-Germany Qualitat
sind 100 % servicefrei

haben 5 Jahre Herstellergarantie®

e = . S - 2
DIFFUSO SIC - '
ndful3
Hohe: 20,5 cm, Breite: 22 cm, Tiefe: 20,56 cm
Gewicht: 4,5 kg
Elektroanschluss: 220-240V 50/60Hz, Leistungsaufnahme: 9 W

2OMI

Material: Eloxiertes Aluminium : e
Farben: WeiB, Schwarz

| D”:FUSOREN *unter der Voraussetzung, dass Sie ausschlieBlich die original DOMI sense Aromen benutzen.



SOR EXTENDED
ndfuB

0,5 cm, Breite: 22 cm, Tiefe: 20,5 cm

14,5 kg
schluss: 220-240V 50/60Hz, Leistungsaufnahme: 9 W

Eloxiertes Aluminium
Nei3, Schwarz

3

T

DIFFUSOR WALL : =

mit Wandhalterung -
Hohe: 18,5 cm, Breite: 31,5 cm, Tiefe: 12,5 Gl=— e
Gewicht: 4,5 kg _

Elektroanschluss: 220-240V 50/60Hz, Leistungsaufnahme: 9 W
Material: Eloxiertes Aluminium

Farben: Wei3, Schwarz
S VWAPE,

ST
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Unsere reinen Aromen werden in der Welthaupstadt der Diifte in Grasse,
Sudfrankreich, hergestellt. Nach langen Praxistests, einer internationalen
Zertifizierung durch IFRA und regelmaBigen Qualitdtskontrollen unserer
Spezialistinnen werden die Duftkompositionen auf den Markt gebracht.

Dufte bestehen aus Kopf-, Herz- und Basisnote:

OPFNOTE

Wahrend die Kopfnote den ersten
préagenden Eindruck hinterlasst ...

.. fasst die Herznote alle Dufte zusammen
(sogar mehr als 100 einzelne Bestandteile
moglich) und présentiert das Hauptmerkmal
der Duftkomposition. Man nimmt sie erst
wahr, wenn sich die Kopfnote bereits fast ver-

2N H E Rz N 0

(iro)

THE INTERNATIONAL
FRAGRANCE ASSOCIATION

Die Basisnote ist das, was am Ende
bleibt. Sie verbindet Kopf- und Herz-

note, und ist mehrere Stunden und

teilweise noch mehrere Tage wahr-
nehmbar.

NOTE

| AROMEN




Ysewe Diifte fiie Sowern Cifoly

Sie kdnnen aus einer grossen Auswahl an Aromen wahlen, oder einen eigenen Duft konzipieren und erstellen lassen.

Attraction belebt, erfrischt und moti-
viert, dank seiner auBergewohnlichen
Zusammensetzung. In der Kopfnote
finden sich fruchtig-griine, blumige und
zitrische Kombinationen, die Herznote
ist blumig, holzig-balsamisch und hol-
zig-strahlend. Die Basisnote begeistert
mit erhellendem Ambra, Patchouli und
weiBem Moschus.

Lellno

Asiawood erfrischt mit einer lebhaften
Kopfnote aus spritziger Orange und
kuhler Minze. In der Herznote verbin-
den sich der blumige Duft von Jasmin
mit der Wirze von Zimt, Pfeffer und
Rosa Pfeffer, was dem Duft eine auf-
regende, warme Tiefe verleiht. Die Ba-
sisnote aus Sandelholz, stiBem Kuma-
rin und Vanille rundet die Komposition
ab und hinterlasst eine verflhrerische,
sinnliche Spur, die lange anhélt.

4/

Erfrischend, motivierend, lebhaft & spri

e y

Motivierend, stimmungsaufhelle

Dieser helle, samtig-weiche Duft
schenkt Motivation und hellt die Stim-
mung auf. Die Kopfnote, besonders
spritzig dank Bergamotte und Minze
wird von der Herznote abgel6st, die
nach holzig-balsamischen Zedernholz
duftet. Abgerundet wird dieses Duft-
bild von weiem Moschus, Tabak und
Ambra.

| AROMEN
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Edel, sinnlich, entspannend, étimmungsauf ellend

Die entspannende und stimmungsauf-
hellende Wirkung verdankt dieses Aroma
den Holz- und Grinnoten in der Kopfnote.
Lavendel und die beruhigende Heunote
im Herzteil verleihen diesem Duft den ed-
len und sinnlichen Charakter. Ambra und
Moschus runden diese Komposition ge-
konnt ab.

Die Kopfnote ist aldehydisch-frisch mit 4
einem Hauch von belebenden Griin-
noten. In der Herznote entfalten sich
zarte weiBe Bllten, begleitet von einer
sanften Rosennote, die fur eine blumi-
ge Frische sorgt. In der Basisnote trifft
die warme Tiefe des Guajak-Holzes auf
den Duft und verleint ihm eine erdige,
beruhigende Wirkung.

- . - "2 I l L3
Wohltuend, beruhigend ‘ -

LT

Die Zeder ist angenehm entspannend
und bildet die Herznote. In der Kopf-
note begeistert das Aroma der Muskat-
nuss, und die Basis schlieBt mit dem
warmenden Duft von Vanille und Leder.
Eine absolute Empfehlung fir Spa- und
Wellnessbereiche!

Casey ist ein besonders reicher Duft mit 4
zahlreichen blumig-fruchtigen Aspekten.
In der Kopfnote finden sich exotische
Frichte wie Papaya, Ananas und Karda- _ E
mom. Die Herznote zeigt eine Vielfalt an
blumigen Aspekten, wahrend die Basis-
note holzig-grun abschlieBt.

Motivierend, konzentrationsfgarn" !"

N VTS

| AROMEN




Club House verfihrt zu Tanz und
Geselligkeit. Die Kopfnote ist frisch-
fruchtig mit dem Duft von Zitrone, Oran-
ge und Grinnoten. Die Herznote mutet
blumig-frisch mit Rosennoten an. In der
Basisnote treffen Ambra, Moschus und
Vanille aufeinander und geben diesem
Duft die wohltuende und anregende
Wirkung.

J

Mit Fresh Figs hinterlassen Sie einen
eleganten und bleibenden Eindruck bei
lhren Kunden und Géasten. Die Kopf-
note aus Feigenduft wird gekonnt mit
der Herznote, bestehend aus dem Duft
von weiBen Rosen, erganzt und mit
der Basisnote aus Ambra und weifem
Moschus zu einem bleibenden Hbhe-
punkt gebracht.

i Fis

Kihlend, anregend, aphrodisierend

Hohe Geschwindigkeit an Motiva-
tion und Konzentration finden sich in
diesem Aroma! Die frische Kopfnote
von Zitrone und Bergamotte verleinen
diesem urbanen Duft Spritziges und
Lebhaftes. Zedernholz in der Herz-
note sowie Ambra und Patchouli in der
Basisnote runden die Coolness von
Highspeed perfekt ab!

Hot Power belebt und erfrischt mit einer
ozonischen Kopfnote, die aus Berga-
motte und dem immergriinen Muskatel-
lersalbei besteht. Die Herznote, etwas
verspielt dank einem Mix aus Jasmin,
Veilchen und Lavendel, wird begleitet
von Sandelholz, Moos, Moschus und
Ambra in der Basisnote.

| AROMEN
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Hochwertiges Lavendelaroma wird in der
Hauptstadt der Dufte komponiert, und
zwar in Grasse! Beruhigend und wohl-
tuend wirken Lavendel, Lavandin und
Koriander bereits schon in der Kopfnote,
begleitet von der Herznote mit Geranie,
Petit Grain und weiBen Blumen. Abge-
rundet wird die Wirkung in der Basis mit
Kampfer, Tabak und Moschus.

Shdiare d’mu»

Ein wilder, warmer und wurziger Duft,
der zum Verweilen verfuhrt. Die Kopf-
note aus Nelke und dezenter Rose gibt
den wérmenden Ton an, wahrend die
holzig-balsamische Herznote diese
Wérme unterstitzt. Sandelholz und
Patchouli schlieBen als Basisnote die
Komposition dynamisch ab.

Ein dynamischer Duft, der in seiner fruch-
tigen Kopfnote motivierend unterstitzt.
Das Herzstick bestérkt floral-wirzig
und wird angenehm von Moschus in der
Basisnote aufgefangen. Eine frische und
moderne Komposition, die belebt.

Eine erfrischende Kombination von Zitrus-
frichten und stBer Vanille geben hier den
Ton an. In der Kopfnote finden wir Zitrus-
noten und Mandarine, das Herzteil wird
bestimmt von stBer, warmender Vanille
und Tonkabohne. Abgerundet wird es von
einem herrlichen Karamellaromal

fﬂ

Appetltanregend stlmmungsaufhellend

| AROMEN




Ein Duft, der in Urlaubsstimmung ver-
setzt und zum Mittelmeer entfihrt. Die
Frische des Aromas beginnt mit der
Kopfnote, wo Zitrone und Mandarine
aufeinander treffen, setzt sich in der
fruchtig-blumigen Herznote fort und
schlieBt ab mit siBem Moschus und
Ambra.

Holzig, herb und wurzig beschreiben
dieses Aroma am besten. Bereits in der
Kopfnote kommt uns aromatischer Ge-
ruch von Sandel- und Zedernholz ent-
gegen, findet in der herb-wurzigen Herz-
note ihren Hohepunkt und beruhigt mit
* der Basisnote von leichtem Ambra.

Pure Life duftet nach Frische und aro-
matischem Meer. Die Duftkomposi-
tion hat eine konzentrationsférdernde
und motivierende Wirkung. Dies wird
durch die Kopfnote aus Bergamotte
und Grinnoten bewirkt. Die Herznote
beeindruckt durch den Duft weier BIU-
ten, Jasmin und Rose. Dieses facetten-
reiche Aroma wird abgerundet von
Holznoten in blumigem Moschus.

sfordernd, mot

J

Sparkling Fresh entfaltet seine bele-
bende Frische mit einer Kopfnote aus
spritziger Limette und wirzigem Rosa
Pfeffer. Die Herznote vereint griine Ak-
korde, Rose und Lavendel, die dem
Duft eine blumige, zugleich aromati-
sche Frische verleihen. In der Basis-
note treffen die stB-herbe Lakritze und
warmes Guajakharz aufeinander und
verleihen dem Duft Tiefe und eine raffi-
nierte, verfihrerische Note.

| AROMEN




Temptation verfihrt mit einer Aura der
Warme und Vertrautheit. Die Kopfnote
er6ffnet wlrzig-intensiv mit Nelke, die
sofort ein Geflihl von Tiefe und Cha-
rakter vermittelt. Die Herznote mutet
holzig-balsamisch an, wodurch eine
beruhigende und zugleich kraftvolle
Prasenz entsteht. In der Basisnote ver-
einen sich Patchouli und Sandelholz,
deren erdige, warme Nuancen dem
Duft eine sinnliche Wirkung verleihen.

Der Vanilleduft weckt schéne Kind-
heitserinnerungen und ist daher ein be-
sonders beliebter Duft. In der Kopfnote
verfuhrt er uns sogleich, wéhrend die
Herznote mit ihrem milchigen Aroma
unser Gemdut erhellt. Dem zugrunde
liegen dann ein Hauch von Karamell,
Vanille und Tonkabohne.

FUr besonders entspannende Momen-
te haben wir dieses Aroma entwickelt,
das eine unbeschreiblich beruhigende
Basisnote hat, die ihre Intensitat dank
der Kombination von Patchouli und Ze-

4 . ; —_— ‘ 5 \ dernholz bildet. Die Kopfnote, eine Mi-
g w - & : e . schung aus Zirben- und Fichtennadeln,

und die balsamisch-holzige Herznote

laden zum Verweilen ein.
| AROMEN

DIE WELT DER DUFTE IST EINE
WELT DER MAGIE UND DER
ERINNERUNG.




Welche unserer IFRA zertifizierten Aromen besonders gut zu welcher
Branche passen, konnen Sie dieser Tabelle entnehmen!
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Hotel (
AUK.).H;U.S. .......... . . ...... . ..... . ....................................................................................
FaShlon .......... .. ...... . ..... . ........................... . ........................... . ...... . . ...................
Gesundhelt ................................ . .................................. . .................... . .................................. . .................................
Gastronom .i; ..................................................... . ................................................. . ........................... . ............. . ...........
........ Oﬁlce...
Ate“er/s.;ij.o.“.o. ........................ . .................... . ..... . ........................... . ............. . ........................... . .................................

Beamy. ........................... . ............. . ......................................... . ............................ . ............................ . ..... .

CIUb ................. .. ............. . ........................... . .......................................... . ..................

optlker ................. . ........................... . ............. . ................................................. . ............ . .................................

Sportstore .............................................. . .................... . ........................... . .................................. . ..........................

FItneSS/We"neSS. ............. . .................... . .......................................... . .................................. .

Fac'ht);',\'/lgr;é;r;{e;t ........................ . .......................................... . ..... .. .................... . .........................
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FRAGRANCE ASSOCIATION

e Codeite

Wir arbeiten intensiv mit wissenschaftlicher Unterstit-
zung und den besten ParfUmeuren an neuen Duft-
kompositionen. Dank unserer langjahrigen Erfahrung
wissen wir Uber die Wirksamkeit jeder einzelnen Es-
senz Bescheid und kenn die beste Abstimmung far
alle Anwendungsbereiche. Denn diese entscheidet
Uber Effektivitat und Effizienz. So unterstitzen wir Sie
beim Erreichen individueller Erfolgsfaktoren, wie 1&n-
gerer Verweildauer, optimales Stimmungsbarometer
und erhdhte Kaufmotivation lhrer Gasten und Kunden.

Unsere DOMI sense Duftkompositionen garantie-
ren Wohlflihlatmosphére in allen Bereichen lhres
Unternehmens: Vom Eingangsbereich bis zu den
Biiros. Vom Empfangsbereich bis zu Gastezim-
mern und SPA-Bereichen. Vom Eintritt in Shops
bis zu den Schaurdumen!

Sie profitieren von mehr Préasenz Ihres Unternehmens,
einer langeren und angenehmeren Verweildauer lhrer
Gaste und Kunden so wie von deutlichen
Wettbewerbsvorteilen und Umsatzsteigerungen.

WADg w
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THE INTERNATIONAL
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DUFTMARKETING

UMSATZSTEIGERUNG

Mehr Aufmerksamkeit flr

Ihr Produkt und Unternehmen
Langere Verweildauer der Kunden
Hohere Konsumbereitschaft
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Neutralisiert schlechte Gerlche

Als Erlebnisfaktor
FUr mehr WohlfUhlatmosphéare

FLEXIBILITAT

Geringer Platzbedarf

Mit und ohne Standfu3
Kompatibel mit Beluftungsanlagen
Variante mit Wandhalterung

DESIGN & TECHNIK

Made in Germany

100 % servicefrei

5 Jahre Herstellergarantie
Geringer Verbrauch
100 % reine Aromen
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e Othnador <33 <

3-Sternekoch sowie Mitglied bei Relais & Chateaux und der Les Grandes

Wie ist die Auswahl der 16 Aromen zustande
gekommen?

Juan Amador:

Wir haben daflr Speisen aus unserer Kiiche inten-
siv studiert und dann die Aromen hergeleitet.

Die Zusammenstellung der Dufte und ihre Her-
stellung haben sicher ein gutes Jahr gedauert.
Denn die Aromen mussen genau auf ein Gericht
abgestimmt sein, da die Harmonie zwischen Ge-
richt und Duft essentiell ist. In den jeweiligen Duft-
kompositionen findet man auch Bestandteile der
Speisen wieder. Wie zum Beispiel die Duftkreation
Mango Coriander, die wir mit unserem Signature
Dish kombinieren — das macht einfach Appetit! Zu-
erst sehen wir das Gericht, dann riechen wir es und
dann schmecken wir es. Dieser Vorgang und der
Einsatz des Duftes sind flr mich extrem spannend.

Welche 3 liebsten Diifte kombinieren Sie zu
welchen Gerichten?

Juan Amador:

Zum Gericht Mar y Montana kombiniere ich ger-
ne Meeresduft. Also Seabreeze oder Shiny Sea-
weed. Tomato Leaves habe ich auch besonders
gern. Tomatenblatter riechen ganz anders als die
Tomate selbst und der Duft lasst sich wunderbar
mit Speisen kombinieren, die klarerweise Tomaten
als Bestandteil haben.

Und Mango Coriander verwende ich bei unserem
Taubengericht.
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,DER DUFT
BEFLUGELT DIE
PHANTASIE AUF

DAS, DAS FOLGT.*

Wie oder wo empfehlen Sie lhren Gasten
oder Privatkunden den Einsatz ihrer Duft-
editionen?

Juan Amador:

Ich wirde Dufte nicht nach Raumen empfehlen, son-
dern eher nach Jahres- und Tageszeiten. Lemongrass
ist ,der Morgenduft; wenn man dieses Aroma riecht,
dann sieht man die Sonne scheinen. Am Abend dann
etwas Warmeres und Wirzigeres, das den Tag ent-
spannt ausklingen lasst. Fruhlings- bzw. SommerdUf-
te sollen etwas Erfrischendes und Belebendes haben
wie z.B. Shiny Seaweed und Seabreeze, oder Mojito
& Mint. In der Herbst- bzw. Winterzeit sind eher war-
mere Duftnoten beliebt. Da haben wir Vermouth Juni-
per, oder — etwas exotischer — Cognac Santal.
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created by DOMI sense,
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DOMI sense und Juan Amador kreierten gemeinsam diese Kollektion an
Duften, die im Gastronomiebereich die Kulinarik unterstreichen soll.

Dabei legten wir besonders groBen Wert auf 100 % reine Aromen, die wir
von den besten Parfiimeuren der Welt ausarbeiten lieBen. Jeder
Geschmack und jede Wirkung werden dabei abgedeckt.

Ganz nach Amadors Philosophie.

Mehr Infos unter:

: L l 4 www.men rsinne.com
Wann ist die Idee zum Menii der Sinne entstanden? enuedersinne.co

Juan Amador:

Die Idee ist wahrend der Zusammenstellung der Amador Dufte entstanden. Im
Zuge des Entwicklungsprozesses haben wir uns durch die Palette der Aromen
regelrecht durchgerochen. Dabei haben wir bemerkt, wie appetitanregend die-
se Dufte wirken. Daraus entstand die Idee, einzelne Gerichte bzw. Gange mit
einem jeweils passenden Duft zu begleiten. Und zwar so, dass der Duft keinesfalls
storend wirken soll, sondern den Gasten unterbewusst Vorfreude auf die Speise
bereitet. Und um das Menu der Sinne gelungen abzurunden, werden die Gange
auch jeweils musikalisch untermalt. — Eben ein Menu aller Sinne.

Verraten Sie welche Dufteditionen zum Einsatz kommen werden, bzw.
welche Gerichte?

Juan Amador:

Jedes Gericht bekommt eine Duftessenz, die auf ebendieses abgestimmt worden
ist. Beim Dessert werden wir es aber moglicherweise umgekehrt machen und
werden die Nachspeise passend zum Duft Peach Star Anis kreieren.
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| MENU DER SINNE

Unter dem Unternehmensmotto ,Exzellenz ver-
eint* luden Monica Rintersbacher, Geschéftsflih-
rerin der Leitbetriebe Austria, und Michael Kriegler,
Geschéaftsfuhrer von DOMI sense, ausgewahlte
Geschéaftspartner aus dem Wirtschaftssektor zum
»MenU der Sinne“ — von und bei Stargastronom
Juan Amador in Dobling.

Der 3-Sternekoch begeisterte bereits zum zweiten
Mal mit seinem extravaganten 5-gangigen Mend,
bei dem jeder Gang von einem eigens dafur kreier-
ten DOMI sense Aroma angekutndigt und begleitet
wurde.

So unterstrich das Aroma Tomato Leaves gekonnt
die besondere Note von Juan Amadors Peters-
fisch, serviert mit Muscheln, Tomaten und Sauce
Bourride. Kulinarisch roch man bei der Mieral Tau-
be auf. Das begleitende Aroma Mango Coriander
verbreitete eine unvergleichliche SuBe in der Luft,
wahrend man das berihmte Signature Dish
genoss.

Prominente Gaste und enge Geschaftspartner der
Leitbetriebe Austria zeigten sich begeistert Uber
dieses innovative, kulinarische Erlebnis und freuten
sich gemeinsam mit DOMI sense Geschaftsfuhrer
Michael Kriegler und seiner Ehefrau und Gesell-
schafterin Lisa Kriegler Uber diesen
unvergesslichen Abend.




Leitbetriebe Austria und DOMI sense luden zu
Juan Amadors Menu der Sinne!

,S0 ein Duft- und Kulinarikereignis der Superlative gehért wiederholt -
diesmal mit dem Zusatz der Exzellenz!“ so Monica Rintersbacher,
Geschaftsflihrerin der Leitbetriebe Austria.

Ein himmlischer Abend,
bei dem selbst die Engel
herabgestiegen waren!
Toni Faber
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Der Duft nach Wald entspannt und be-
ruhigt. Das ist auch der Auftakt dieses
Aromas. In der Herznote dominiert der
Zirbenduft. Holzig-harzig geht es auch
in der Basisnote weiter mit Moschus
und Zedernholz.

Frische und Wuirze bringt dieser Duft
in jeden Raum. Er wirkt belebend und
motivierend. Die Kopfnote dominiert
mit Bergamotte und WeiBgummibaum,
wahrend die Herznote den wirzigen
Hoéhepunkt mit Pfeffer, warmenden
Zimt und GewduUrznelken bildet. Ambra
bringt dann in der Basisnote noch et-
was Ruhe herein.

SiBe Orange, Zimt und Nelken machen
den perfekten Weihnachtsduft aus.
Genau das ist die Kopfnote unseres
Domi sense Aromas ,Christmas®. Sie
wird begleitet vom Fichtennadelduft,
dem zugrunde sUBe Vanille und eine
feine Holznote liegen.

eine angenehme und gesellige Atmo-
sphére. Die Kopfnote beeindruckt be-
reits durch die Kombination von Karda-
mom, Lakritze und Feige. Die Herznote
setzt sich zusammen aus Sandelholz,
Schwertlilie und wirzigem Rum, wah-
rend die Basisnote Zedernholz, Tabak,
Weihrauch und Leder aufweist.

Die exotische Mischung garantiert hier S ?
; oo u
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Kaiserschmarrn beginnt mit einer er-
frischenden Zitrusnote, die belebt. Die
Herznote vereint KirschblUten, Mandel
und Nelke, was eine warme Atmospha-
re schafft. Die Basis aus Tonkabohne,
Vanille und Zucker verleiht dem Duft
eine kdstliche, stiBe Tiefe. Ein einladen-
der, genussvoller Duft.

Appetitanregend, harmonisierend

Eine stimmungsaufhellende und moti-
vierende Umgebung schafft diese
auBergewothnliche Kombination von
Grapefruit und Thymian, die wir bereits
in der Kopfnote finden. Die florale Herz-
note sorgt fur umfangreiches Wohl-
befinden und wird von einer holzigen
Basisnote ergéanzt.

Lemongrass ist besonders erfrischend und
konzentrationsférdernd. In der Kopfnote
vereinigen sich Lemongrass mit Eukalyp-
tus und Zitrusfriichten. Das Herzsttick wird
von Orange und Minze gebildet, wéahrend
Ambra und Zedernholz mit Noten vom
WeiBgummibaum die Basisnote bilden.

r

Eﬁrischend, wohltuend, konzentrationsférdernd

Koriander in der Kopfnote, zusammen mit
frischer Bergamotte, Zitrone und Orange,
sowie Mango in der Herznote, gemeinsam
mit Ananas und schwarzer Johannisbeere,
sorgen fur eine Wohlflihlatmosphére, die
uns mit umhullender Vanille in der Basis-
note warm auffangt.

Appetitanregend, wohltuend, stimmungsaufhellén'd;
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Mint Lime ist der Stimmungsmacher!
Frische Limette und Grapefruit in der
Kopfnote sorgen fur gute Laune, die in
der Herznote, bestehend aus gruner
Minze und Pfefferminze, weitergefihrt
wird. Die Basisnote rundet den geselli-
geren Aspekt durch Zucker und Rum
fein ab.

Bei Mojito & Mint wird getanzt und ge-
lacht! Ein erfrischender und belebender
Duft, der die Stimmung steigert. In der
# Kopfnote spielen verschiedene Griin-
noten mit Minze und Zitrusfrichten zu-
sammen. Die Herznote ist blumig-frisch.
Die Basisnote dagegen warm und holzig
mit Vanille und Moschus.

Oud Wood beginnt mit einer frischen
Kopfnote von Lavandin, die belebt
und erfrischt. In der Herznote entfalten
sich blumige Akzente, kombiniert mit
dem edlen Duft des Adlerholzbaums,
rauchigem Papyrus und erdigem Pat-

chouli. Die Basis aus warmer Ambra v L ‘ .
und sinnlichem Moschus verleiht dem ; i o B
Duft eine langanhaltende Tiefe und ~+ Entspannend, beruhigend, harmonisierend

sanfte Verfihrung.

Wenn die Abendsonne die Pfirsich-
baume warmt und ein sUBer, fruchti-
ger Duft in die Nase steigt, fuhlt man
sich heimelig und geborgen. So auch
mit dieser Komposition, der in der
Kopf- und Herznote die Mischung aus
Pfirsichsorten und Anis aufweist und
abgerundet wird von Marille. Fir mehr
Abendsonne und Warme im Herzen.

e
A ——

F
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Erfrischend, wohltuend, beruhigen
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Ein wilrzig-frisches Aroma, das fur eine
beruhigende Atmosphére sorgt. Die
Frische von Blutorange, Grapefruit und
Minze machen den Auftakt. Sie wird in
der Herznote mit dem Duft von rosa
Peffer, Kaschmirholz, Patchouli und
Cypriol fortgesetzt. Moschus, Tabak
und Lack-Zistrose bilden die Basisnote.

Private Amber fallt zunachst dank der
erfrischenden Kopfnote aus Ambra
und Bergamotte auf, begeistert im
AnschluB mit der Herznote aus Peru-
balsam, Orchidee und Patchouli und
wird final abgerundet von Benzoeharz,
Tonkabohnen und der allseits beliebten
Vanille.

Das Gefuhl von Urlaub, Erleichterung und
purer Entspannung mit einer belebenden
und erfrischenden Brise, gibt uns diese
Duftessenz. Die frische, maritim-blumige
Kopfhote wird von der blumig-frischen
und balsamischen Herznote abgeldst.
Ambra und Zedernholz runden das mari-
time Duftbild ab.

Erfrischend, stimmungsaufhellend, motiviérénd

Salzige Meeresluft fuhlt sich mit dieser 4
Duftkomposition so nah an. Reichhalti- v
ge Meeresfrische in der Herznote hebt ke b 4

die Stimmung und die holzige Basis-

note aus Moos und Moschus gibt die- -

sem Duft die beruhigenden Wurzeln. W WM

~ Erfrischend, beruhigend, stumn{ﬁﬁ’rgsﬁqﬂi‘ﬂend = _
— o ‘;’ s = . r _,?' )
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Spicy Ginger Blossom startet mit einer f
spritzigen Kopfnote aus Bergamotte
und rosa Pfeffer. In der Herznote ver-
schmelzen warmer Ingwer, weiBe BlU-
ten, rote Beeren, schwarzer Pfeffer,
Zimt und Muskat zu einer wirzigen
Komposition. Die Basis aus Patchouli,
Moschus, Ambra und Holznoten ver-
leiht dem Duft Tiefe und Sinnlichkeit.
Ein lebendiger, verflhrerischer Duft,
der begeistert.

Mit dieser Komposition verbinden wir
den Duft von Seerose und Wasserme-
lone in der Kopfnote und das blumige
Bouquet von Maigléckchen im Herz-
stlick. Die Basis lasst uns weiter im
Sommergefuhl schwelgen mit Kokos,
Vanille und Sandelholz.

Der Duft nach Tomatenblattern setzt f

sich in der Kopfnote aus Mandarine, v

schwarzer Johannisbeere und Melo- r— :
ne zusammen. Griinnoten, Rhabarber, . N
Koriander und Minze finden sich im e —

Herzstlck, wahrend Feige und Galba- ( - ~
num die Basisnote bilden. Diese sorg- 0 ﬂ
faltige Kreation fUhrt in ihrer Gesamt-

heit zu einem unverkennbaren Duft
nach frischen Tomatenblattern. J

EIN SCHONER DUFT IST
WIE EIN STILLER GRUSS
DER NATUR.

Appetitanregend, wohltuend, belebend
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Welche der IFRA zertifizierten und mit Juan Amador kreierten Aromen
besonders gut zu welcher Branche passen, kdbnnen Sie dieser Tabelle
entnehmen!
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C%d/%?/
Mit unserem Paketangebot bleiben Sie unabhangig, da Sie kein Kapital

binden. Weiters sorgen wir fur mehr Flexibilitét, da lhre Gerate technisch
immer auf dem neuesten Stand sind. ‘

Yate 0/711/@
Einmalkosten fiir den Kauf

U von Diffusoren |hrer Wahl
. eines Duftpaketes lhrer Wahl

Cfafybd

Monatliche Ratenzahlung

. von Diffusoren lhrer Wahl

. eines Duftpaketes Ihrer Wahl
. Laufzeit nach Vereinbarung
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THE INTERNATIONAL
FRAGRANCE ASSOCIATION
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Yweller wewder

| RESELLER

Es gibt doch nichts Schéneres als Ihren Gasten und Kunden, die eine wunder-
bare Zeit bei Ihnen verbracht haben, den Duft ihrer Erlebnisse mitzugeben. Diese
Moglichkeit bieten wir Ihnen in Form des Reseller Packages an. Hier kdnnen Sie
Ihren geschétzten Kunden lhren unverwechselbaren Signature Duft mit nach Hause
geben. Einen hochwertiger Flacon, gefullt mit Ihrem speziell kreierten Duft, der Ihre
Kundschaft und Gaste an den Aufenthalt bei lhnen erinnert. Zur einfachen Raumbe-
duftung zu Hause beinhaltet die Signature Duftkomposition passende Duftstabchen
und ist verpackt in einem hochwertigen Karton mit Ihrem Branding.




ALS RESELLER
PROFITIEREN SIE NICHT
NUR VOM ERLOS DER WARE, =
SONDERN SIE BLEIBEN
BE1 IHRER KUNDSCHAFT
LEBHAFT IN ERINNERUNG!
PROBIEREN SIE ES AUS!

| RESELLER



JOMI seree

Alle unsere Systeme werden in Deutschland
hergestellt, sind génzlich wartungsfrei und
haben eine Garantie von 5 Jahren.

Unsere Dufte bestehen aus 100% reinen
Aromen, sind IFRA zertifiziert und entsprechen
den hdchsten internationalen Standards.

illie Cumeahd & Cahtuniiltil

Unsere Parfumeure kreieren die auBergewdhnlichsten und wirkungsvolls-

Unsere umfassende branchenubergreifende

Erfahrung und weltweite Referenzen sind Ga- ten Duftkompositionen mit Alleinstellungsmerkmal. Wir bieten Ihnen auch

rantie fUr den Erfolg der DOMI sense Business die Moglichkeit an gemeinsam mit unseren Experten einen exklusiv fur lhr
Unternehmen hergestellten DOMI sense Signature Duft zu entwickeln.

Aromen.

Aromadiffusor Sorglos-Paket 60 Monate

EUR 96,00*

Aromadiffusor Sorglos-Paket 36 Monate

EUR 103,00*

Das Sorglos-Paket beinhaltet den Diffusor, die Diifte flr die gewahlte Dauer, eine Servicepauschale
fur das Duftmarketingkonzept, sowie 5 Jahre Vollgarantie.

*Das Angebot gilt zzgl. geltender Umsatzsteuer und vorbehaltlich einer positiven Bonitatspriifung.
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Geschaftssitz Wien | Palais Schlick, TiirkenstraBe 25/6, 1090 Wien | +43 1 367 45 31 | office@domi-sense.com
Vertriebszentrum Berlin | Heinrich-Hertz-StraBe 1b, 14532 Kleinmachnow
www.domi-sense.com



